
Trends im digitalen Marketing 2026 
Der Trendmonitor der Mediaagenturen
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1 Befragung
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Die Grundstimmung ist 
nachhaltig positiv .

•  97% 

•   
 

 

60 %

40 %

70 %

Starke Nachfrage… 
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17 % 54 % 29 %

12 % 70 % 18 %

35 % 57 % 8 %

„Nachfragesituation nach digitaler Werbung im
Verhältnis zur Mediennutzungsrealität“ ist…

71 % 24 %5 %

66 %9 % 25 %
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Search vollzieht den KI-Wandel: 

 

Wachstum gewinnt wieder an 
Dynamik: 

 

Video

-5 %
-3 %

Digitale Werbung insgesamt
5 %

8 %
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Frage: Wie bewertest Du die Bedeutung der folgenden Werbe- bzw. Kommunikationsformen auf digitalen Werbeträgern (stationär und mobile zusammen) aktuell und in fünf Jahren.? 
Search SEA und Display: Trendmonitor 2024-2026

1.  Digitaler Werbemarkt 
Zeitenwende im Digitalmarketing  

In 5 JahrenAktuell

77 %
82 %

90 %
84 %

SEO / GEO

77%
39 %

Display Werbung

79 %
88 %

Video Werbung

75 %
71 %

Retail Media

88 %
82 %Social Media Werbung

63 %
67 %

Digital Out-of-Home

58 %
94 %

Digital Audio

85 %
78 %

„Klassisches“ SEA

37 %
25 %

Native Werbung

27 %
18 %

Werbung in KI / Conversational Ads 

„Die folgenden Werbeformen sind aktuell und
in 5 Jahren eher bis sehr bedeutend…“

100 %

45 %

86 %

34 %

77 %

27 %
39 %

18 %

20242024 20252025 20262026 20312031

Search SEA
Suche wird KI-getriebener

Display
Display wird zur Nische 
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Anteil der Display- und Video-Investitionen, die 
programmatisch gesteuert / eingekau� werden:

58 %
64 %

76 %
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Quality First:  

 
AI Impact: 

 

88 %

85 %

 83 %

81 %

90 %

Die relevantesten Themen:
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Video
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DOOH

90 %

88 %

85 %

79 %

77 %

77 %

75 %

63 %

58 %

37 %

27 %

Bedeutung aktuell:

DOOH

94 %

88 %

84 %

82 %

82 %

78 %

71 %

67 %

39 %

25 %

18 %

Bedeutung in 5 Jahren:

Video: 
Zweistelliges 

Wachstum in 2027

+10 %
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Marktdynamik und Angebots-
vielfalt durch steigende  
Verfügbarkeit von digitalem 
Video-Inventar:

Streaming-Werbung muss 
besser werden:

77 % 77 %

 
Youtube:

 

Lineare Anbieter:
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… wenn Preis/Leistung 
und Transparenz nicht 
schlechter werden:

… wenn Rahmenbedingungen 
und Verträge zwischen Kunde, 
Agentur und Medien stimmen:

71 %

Kein einheitlicher Standard  
in Sicht Stand heute: 

Fazit aktuell: 
81 %
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Cross Media Planung, Aktivierung 
und Leistungsmessung unter den Top 5 
Herausforderungen im Agentur-Alltag:

Cross Video Währung durch Joint Industry 

Deutungshoheit im Markt gegenüber Big Tech:

79 %

81 %

 76 %

76 %

 76 %

69 %
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Digital Omnibus:

 

1.  Consent Management 

2.  Audience Measurement 

In Politik und Gesellscha� mangelt es weiterhin an 
Verständnis für den Wirtscha�sfaktor Werbung und 
dessen Rolle als Finanzierer für die Medienwirtscha�:

94 %
76 %

92 %
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Zunehmende Dominanz  
einzelner Medienanbieter:

KI hat das Potential an den 
Machtverhältnissen zu rü�eln?

82 % 35 %

„Übermacht der Pla�formen“

„Blackbox der-US Pla�formen. 
Automatik / Defaults nicht im 
Kundeninteresse“

„Konzentration in Walled  
Gardens, redaktioneller Content 
wird zur Nische“

„Keine europäischen  
Alternativen zu großen Playern“

21



 

Pla�formen werden in andere  
neue Bereiche des Werbemarkts 
hineinwachsen (TV, Radio, OOH …):

Marktanteile der Big 3 – heute bereits über 50% des 
Marktes - werden in den nächsten 3-5 Jahren eher 
zunehmen:

77 %
60 % 32 % 8 %

69 % 22 % 9 %
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Wenn man davon ausgeht, dass sich die europäische Digitalindustrie im globalen We�bewerb 
behaupten kann, welche der folgenden Maßnahmen siehst Du als wie erfolgsversprechend?

 35 % 40 %

 

44 % 40 %

31 % 56 %
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Future Signals: Daten werden immer mehr zum zentralen Treiber für 

• 
• 
• 
• 
• 
•   
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Klare Mehrheit, aber kein Konsens: 
 
 

Expert*innen sind sich einig:  

 

 

Identi�er-Lösungen werden sich als  
Instrument der Kampagnensteuerung  
(Reach und Frequency) etablieren:

69 %

21 %

10 %
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Vereinheitlichung von Ansätzen 
bestimmen über Erfolg von 
datengetriebener Werbung: 

89 % 92 %
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Mediaagenturen 

 

5
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KI-Kompetenz wird bei Agenturen als selbst-
verständlich vorausgesetzt – die Pro�lierung 
erfolgt in anderen Bereichen: Kreativität, nach-
weisbare Wirkung, Beratungsqualität. 

90 %

63% 
 

 

92%
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Agentic Paid Media (PMax, Meta  
Advantage+, AdCP im Open Web) ist 
DAS zentrale Entwicklungsthema:

Intransparente Pla�form-Algorithmen  
erschweren die Steuerung von Budgets,  
Inventaren und Preisen:

71 % 79 %
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76%
 

 
 

Der Fachkrä�emangel verliert seine quantitative Schärfe – Herausforderung verlagert sich auf  
Quali�zierung, Kultur, kritisches Denken & Change Management. 

Rollenwandel bis 2030 

Rückgang 
 

77% 
 

Aufstieg 
• 
• 
•   

•   
Manager 
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Die Agenturen sind bestens für die Zukun� aufgestellt:  Veränderung 
und Flexibilität zählen seit Jahrzehnten zu ihren Kernkompetenzen 

88 % Inhousing? 

40%
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Rolle & Positionierung Strategischer Business-Navigator & Sparringspartner

Skalierte Automatisierung & Hygiene-StandardKI-Fokus

Wertschöpfung 

Kreativität, Innovation, Beratungsqualität & Business Impact

Value-Based-Pricing & Outcome-OrientierungCommercials

Bereichsübergreifende Orchestrierer & AI SpecialistsHR & Organisation 

Bisher Zielbild 2030+ 
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Der digitale Werbemarkt knackt alte Rekorde – und ordnet sich neu 

 
Conversational AI und GEO

unabhängige Daten, kreative Exzellenz und nachweisbaren Business Impact.

KI macht die Arbeit, der Mensch den Unterschied 

strategischen Business-Navigator.

1

2

3
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Masterclasses

Trendmonitor Retail Media –  
Die Mediaagenturen im BVDW x 
Working Group Retail Media

Christian Raveaux

Carina  Müller

Anne JarczynskiMarius Panzer

MASTERCLASS 
DMEXCO 2026
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